
深圳市力合科创股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2021-002

投资者关系活动类别

√特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他 （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及人员

姓名

兴业证券 社会服务行业分析师 王越

兴业证券 深圳分公司投资银行部 张宇骏

时间 2021 年 5 月 10 日 14:00

地点 深圳市高新技术产业园清华信息港科研楼 7楼 705

上市公司接待人员姓

名
董事会秘书 于喆

投资者关系活动主要

内容介绍

1、公司可进行对标的公司有哪些？

答：公司科技创新服务是一个体系化创新业务，通过构建科技创

新服务生态平台体系，有效地助力并提高创业企业、创业团队的

创新效率，目前在 A股市场暂时没有可完全对标的行业或上市公

司。如果仅仅以某一单项业务与公司进行对标，比如市场上常用

的园区开发类、创投类等，难以体现公司整个科技创新服务体系

的价值所在。因为公司科技创新服务体系并非简单的“1+1=2”

的叠加效果，而是各个创新要素相互支撑相互促进相互融合的一

个互相叠加生态的服务体系。

2、公司的利润来源有很大一部分比例都来源于投资和园区销

售，如何保障利润的可持续性？

答：力合科创的业务本质是构建专业化的科创服务平台，在对外

拓展区域服务和产业领域时，输出的是基于服务平台的服务方

案，构建的是适应科技创新本地化和产业化的宜长生态。整体服



务过程有其系统性，按照现有的会计准则，很多服务更多的是体

现在优质创新资源（如创新载体、优质科技企业股权等）的获取，

难以单项计费并体现在报表上，导致公司利润反映出来相当一部

分简单呈现为投资收益和园区载体销售等。但公司业务并非简单

的投资和园区销售的概念，其核心在于我们所提供的科技创新服

务的有效性和系统性，与一般创投机构相比，公司建立了系统性

获取优质科技项目丰富资源的渠道和体系，投资孵化服务对象主

要针对硬科技类企业，并通过科技转化、孵化赋能等手段有效地

服务企业成长，这就帮助公司投资孵化企业的成功率远高于一般

的创业投资机构。所以，有创新资源、懂前沿科技、会转化成果、

可赋能企业、能聚集产业构成了公司利润可持续性的重要保障。

3、新材料业务主要客户有哪些？未来有何规划？

答：公司新材料业务主要客户包括宝洁、欧莱雅、资生堂、雅诗

兰黛、玛氏等国际知名化妆品、食品制造商，汽车轻量化材料供

应世界最大汽配商法拉奥，德尔福等，新材料业务服务华为、富

士康、中兴、比亚迪、华星光电等企业。未来将大力发展灌装、

OEM、ODM 等高附加值产品，推广彩妆包装、大容量真空管等成

熟新品，通过满足同一客户的多种需求、同一产品推向多个客户

的纵深拓展，全力做大业务规模。

4、以前的项目以深圳或者广东省内为主，现在计划走出广东省，

如何保障成功概率？

答：力合科创的科技创新服务体系是在深圳高新技术产业快速发

展的过程中探索、积累的产物，已构建一个较成熟的帮助创新创

业者有效创新的科创服务平台，它有助于解决科技成果转化率

低、创新企业成功率低、政府创新资源聚集难等问题，其价值创

造和价值分享内涵为市场检验和接受，也获得了当地科创合作方

的肯定，对大湾区外的项目合作也是基于平台的解决方案，这使



得力合科创能够成为区域政府培育双创生态环境和采购科技服

务的合作对象，以及传统企业转型升级的合作伙伴。市场的认可

能够保障公司拥有持续拓宽服务范围以及成功进行区域拓展提

升盈利水平的能力。

附件清单（如有） 无

日期 2021 年 5 月 10 日


